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1. HISTÓRICO DO CURSO 

O Curso de Comunicação Social (Habilitação em Publicidade e Propaganda) foi implantado na Unidade - Campus - Umuarama da UNIPAR, no ano de 1998 através da Resolução Unipar de Autorização n.º 20/97, de 12/07/97 com funcionamento no turno noturno.  

               Originariamente, o Curso de Comunicação Social (Habilitação em Publicidade e Propaganda) foi criado através da Faculdade de Ciências Administrativas, Contábeis, Econômicas e da Computação de Umuarama – FACCEU. Por Ato Executivo da Reitoria foi criado em 22/11/1999 o Instituto Superior de Ciências da Comunicação, passando a vigorar a partir de 01/02/2000, ao qual o Curso de Comunicação Social foi vinculado. A partir de 2004, segundo Ato Executivo da Reitoria de 31/01/2004, passou a integrar o Núcleo dos Institutos de Ciências Humanas, Linguística, Letras e Artes, de Ciências Sociais Aplicadas e de Educação.

 A finalidade do currículo instituído é formar o comunicador em Nível Superior, fornecendo uma sólida formação técnica e cultural, que possibilita ao graduado a atuação em agências de propaganda, produtoras, veículos de comunicação, empresas privadas ou no serviço público, bem como atuar como profissional autônomo, gerenciando seu próprio negócio ou prestando seus serviços a bureau direcionado.

Com a implantação do Curso de Comunicação Social (Habilitação em Publicidade e Propaganda), nossos empresários começaram a ter uma visão diferenciada e avançada em relação à publicidade e a propaganda, passando a valorizar não apenas a comunicação como ferramenta administrativa, mas principalmente o profissional da área.

 Dentro desse contexto, o Curso de Comunicação Social (Habilitação em Publicidade e Propaganda)  propõe o contato com a comunidade empresarial da região como inerente à formação de seus alunos. A absorção de acadêmicos em estágio, de uma forma apropriada, auxilia na construção de uma atividade publicitária sólida, tornando-se uma ponte entre o veículo e o cliente.  Assim, proporciona-se geração de informações úteis, que melhoram o processo de gestão empresarial e eficiência de toda a ação de comunicação. Nessa direção, o curso propicia projetos de intercâmbio entre a Instituição e agências, veículos, e outros segmentos da área. Oferece, por meio dos projetos de extensão e dos convênios firmados com empresas dos diversos setores, o aprimoramento profissional, condizente com as necessidades do mercado local, aliado à ética e leis que regem nosso país. 
Em 2010 as matrizes curriculares foram adequadas em atendimento à Resolução CONSEPE n.º 01/2010, de 26/03/2010 que referendou o Ato Executivo da Reitoria, de 28/12/2009. 

O Curso atende o disposto pelo Decreto n.º 5.626, de 22 de dezembro de 2005 que regulamenta a Lei n.º 10.436, de 24 de abril de 2002, que dispõe sobre a Língua Brasileira de Sinais - Libras, como disciplina optativa a todos os cursos superiores de graduação, e o art. 18 da Lei n.º 10.098, de 19 de dezembro de 2000. Assim o Curso de Bacharelado em Comunicação Social (Habilitação em Publicidade e Propaganda) inseriu a disciplina de Língua Brasileira de Sinais - LIBRAS como disciplina optativa.

Além dos conteúdos estabelecidos na Legislação descrita acima, os alunos compartilham uma formação transversal de conteúdos referentes às Políticas de Educação Ambiental (Lei n.º 9.795, de 27 de abril de 1999 e Decreto n.º 4.281/2002), Educação das Relações Étnico-Raciais e para o Ensino de História e Cultura Afro-Brasileira e Indígena, contidas na Lei n.º 11.645, de 10 de março de 2008 e Resolução CNE/CP n.º 01, de 17 de junho de 2004, de forma disciplinar obrigatória, e de enriquecimento curricular ou de projetos de ensino, pesquisa e extensão universitária. 

2.
IDENTIFICAÇÃO

	CURSO


	Comunicação Social (Publicidade e Propaganda)

	NÚMERO DE VAGAS: 80

	TURNO: Noturno

	CARGA HORÁRIA: 3240 h/a



	MODALIDADE
	X
	BACHARELADO

	INTEGRALIZAÇÃO
	Tempo mínimo: 04 (quatro) anos

	
	Tempo máximo: 06 (seis) anos

	UNIDADE 


	Umuarama

	ENDEREÇO


	Avenida Tiradentes, n.º 3240  

CEP: 87505-090 Umuarama - PR

	ANO DE IMPLANTAÇÃO DO CURSO
	1998


3. OBJETIVOS DO CURSO

3.1. Objetivo Geral

O Curso de Comunicação Social (Habilitação em Publicidade e Propaganda) da Universidade Paranaense – UNIPAR, com base nas premissas que emanam da Lei 9.394, de 20 de dezembro de 1996, e nas determinações das Diretrizes Curriculares Nacionais para os Cursos de Graduação em Comunicação Social com Habilitação em Publicidade e Propaganda. Resolução CNE/CES n.º 16, de 13 de março de 2002, tem como objetivo geral: 

        Formar publicitários com capacidade de desenvolvimento intelectual autônomo e permanente, éticos e comprometidos com a construção de uma sociedade mais justa e igualitária. Com conhecimentos técnicos, humanísticos, ambientais e histórico-sociais necessários ao entendimento, interpretação e intervenção na realidade nacional e regional.  Instrumentalizando-os com métodos, técnicas e recursos que possibilitem uma atuação condigna e competente nas suas funções na área da Comunicação Social com Habilitação em Publicidade e Propaganda.

3.2. Objetivos Específicos
- Oportunizar o crescimento integral do ser humano;

- Proporcionar a fundamentação teórica em comunicação, psicologia, sociologia, administração, realidade política e cultural brasileira, história e arte;

- Proporcionar a fundamentação teórica e prática em Publicidade e Propaganda;

- Possibilitar ao educando o contato com novas tecnologias em comunicação;

- Possibilitar ao educando o domínio das diferentes linguagens comunicacionais;

- Fornecer o conhecimento da realidade, dos fenômenos e do sistema de comunicação, permitindo assim, a análise e interpretação da evolução social e dos sistemas sociais e produtivos;

- Proporcionar o conhecimento das técnicas de comunicação e suas linguagens de operação através da prática em laboratórios e estúdios;

- Oferecer estrutura humana, técnica e material para a prática em laboratório e estúdios;

- Despertar para a reflexão ética sobre a ação do homem em sua estrutura de valores;

- Contribuir com a profissionalização do mercado publicitário local e regional;

- Formar profissionais capacitados para atender as exigências do mercado;

- Contribuir para a formação de uma cultura de comunicação entre os empresários locais e regionais;

- Desenvolver projetos de extensão e pesquisa que contribuam para a melhoria da qualidade de vida da comunidade.
4. PERFIL PROFISSIOGRÁFICO DO EGRESSO

Egresso dos cursos de graduação da Universidade Paranaense - UNIPAR é caracterizado por uma formação profissional atualizada fundamentada nos conhecimentos técnico-científicos, bem como nos princípios éticos e humanísticos voltados à cidadania. Neste sentido, ele se revela como um profissional capaz de reconhecer os problemas do mundo presente, em particular os nacionais e regionais, prestar serviços especializados à comunidade e estabelecer com esta uma relação de reciprocidade. 
A partir das competências e das habilidades gerais do egresso do Curso de Graduação em Comunicação Social com Habilitação em Publicidade e Propaganda da UNIPAR, consoante o que dispõe o art. 2.º, da Resolução CNE/CES n.º 16, de 13/03/2002, deve ser assegurado, no perfil do formando egresso, a busca:

- pelo conhecimento e domínio de técnicas e instrumentos necessários para a proposição e execução de soluções de comunicação eficazes para os objetivos de mercado, de negócios de anunciantes e institucionais;

- pela tradução em objetivos e procedimentos de comunicação apropriados os objetivos institucionais, empresariais e mercadológicos;

    - pelo planejamento, criação, produção, difusão e gestão da comunicação publicitária, de ações promocionais e de incentivo, eventos e patrocínio, atividades de marketing, venda pessoal, design, e de assessoria publicitária de informação.

2.2.2. Competências e Habilidades

O Curso de Graduação em Comunicação Social com Habilitação em Publicidade e Propaganda da Universidade Paranaense – UNIPAR, deve possibilitar, no perfil específico do egresso, as seguintes competências e habilidades:

- Ordenar as informações conhecidas e fazer diagnóstico da situação dos clientes; 

- Realizar pesquisas de consumo, de motivação, de concorrência, de argumentos etc;

- Definir objetivos e estratégias de comunicação como soluções para problemas de mercado e institucionais dos anunciantes;

- Conceber meios de avaliar e corrigir resultados de programas estabelecidos;

- Executar e orientar o trabalho de criação e produção de campanhas de propaganda em veículos impressos, eletrônicos e digitais;

- Realizar  e   interpretar   pesquisas   de   criação como subsídio para a preparação de campanhas publicitárias;

- Dominar  linguagens e competências estéticas  e   técnicas  para criar, orientar e julgar materiais de comunicação pertinentes a suas atividades;

- Planejar,  executar e  administrar  campanhas  de comunicação com o mercado,  envolvendo  o  uso da  propaganda e de  outras  formas de comunicação,  como  a  promoção  de  vendas, o merchandising e o marketing direto;

- Identificar e analisar  as   rápidas  mudanças econômicas e sociais em escala global e nacional que influem no ambiente empresarial;

- Identificar  a  responsabilidade social  da profissão,  mantendo os compromissos éticos estabelecidos;

                   - Assimilar criticamente conceitos que permitam a compreensão das práticas e teorias referentes à publicidade e a propaganda.

5 .  ÁREA DE ATUAÇÃO PROFISSIONAL

O publicitário com formação generalista, humanista, crítica e reflexiva, deverá atuar em empresas da área comunicação publicitária com base no rigor científico e intelectual. Capacitado ao exercício profissional de Publicidade e Propaganda o mercado é bastante diversificado, podendo o mesmo trabalhar em agências de propaganda, empresas dos diversos setores produtivos, veículos de comunicação, produtoras, bureau de criação e mídia, entre outras empresas, públicas ou privadas, ligadas à área da comunicação. 

O foco na formação de um profissional polivalente, capacitado e apto às exigências e à competitividade do mercado de trabalho tem sido a busca incessante do corpo docente do curso.

Figura imprescindível em qualquer organização, o profissional de Publicidade e Propaganda pode exercer diversas funções, como:

- Agências de propaganda em departamentos específicos tais como:

- Atendimento, contato;

- Departamento de Marketing;

- Departamento de Mídia;

- Departamento de Pesquisa;

- Departamento de criação;

- Bureau específico, podendo ser de criação, mídia, pesquisa;

- Departamentos de comunicação interna de empresas em geral;

- Atividades publicitárias em empresas filantrópicas;

- Ministrar aulas em instituições de ensino que ofereçam o curso;

- Departamentos de promoção de vendas e merchandising;

- Gerenciamento de vendas em departamentos comerciais;

- Atividades Publicitárias em produtoras áudio visuais.

6.
ORGANIZAÇÃO CURRICULAR

6.1. Currículo Pleno

	MATRIZ CURRICULAR


Unidade:
UMUARAMA 
Curso:
COMUNICAÇÃO SOCIAL

Graduação:
BACHARELADO 

Habilitação:
PUBLICIDADE E PROPAGANDA 

Regime:
SERIADO ANUAL - NOTURNO
Duração:
4 (QUATRO) ANOS LETIVOS

Integralização:
A) TEMPO TOTAL - MÍNIMO  = 04 (QUATRO) ANOS LETIVOS

          
            - MÁXIMO = 06 (SEIS) ANOS LETIVOS

    
B) TEMPO ÚTIL (Carga Horária) = 3.240 H/AULA (*)

	CURRÍCULO PLENO/ 2012


1.ª SÉRIE 

	CÓDIGO
	DISCIPLINAS
	CHA
	MODALIDADE    
   DE OFERTA

	99-7698-02
	SOCIOLOGIA GERAL E DA COMUNICAÇÃO
	080
	

	99-8616-04
	LÍNGUA PORTUGUESA (EXPRESSÃO ORAL E ESCRITA)
	160
	

	99-8617-04
	PUBLICIDADE E PROPAGANDA (EXPRESSÃO E MULTIMEIOS E CRIATIVIDADE EM MÍDIA)
	160
	

	99-8618-02
	TEORIAS DA COMUNICAÇÃO
	080
	

	99-8619-02
	INTRODUÇÃO À FOTOGRAFIA
	080
	

	99-8833-02
	METODOLOGIA DA PESQUISA                         
	080
	

	99-7772-02
	HISTÓRIA DA COMUNICAÇÃO
	080
	

	99-9465-02
	MARKETING
	080
	

	(**)
	ATIVIDADES COMPLEMENTARES
	040
	

	Carga Horária / Total Anual
	840
	


2.ª SÉRIE

	CÓDIGO
	DISCIPLINAS
	CHA
	MODALIDADE    
 DE OFERTA

	99-8622-02
	COMPUTAÇÃO GRÁFICA
	080
	

	99-8623-02
	PESQUISA MERCADOLÓGICA EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA
	080
	

	99-8624-04
	LINGUAGEM DE SOM E IMAGEM (TV, VÍDEO E CINEMA)
	160
	

	99-8625-02
	FOTOGRAFIA PUBLICITÁRIA
	080
	

	99-8626-02
	TECNOLOGIA DA COMUNICAÇÃO
	080
	

	99-8628-02
	PSICOLOGIA E COMPORTAMENTO DO CONSUMIDOR
	080
	

	99-9466-04
	COMUNICAÇÃO INTEGRADA DE MARKETING
	160
	

	99-9467-02
	COMUNICAÇÃO VISUAL 
	080
	

	(**)
	ATIVIDADES COMPLEMENTARES
	040
	

	Carga Horária / Total Anual 
	840
	


3.ª SÉRIE 

	CÓDIGO
	DISCIPLINAS
	CHA
	MODALIDADE  
 DE OFERTA

	99-7784-02
	REALIDADE SÓCIO-ECONÔMICO, POLÍTICO E CULTURAL BRASILEIRA
	080
	

	99-7785-02
	REDAÇÃO PUBLICITÁRIA (LABORATÓRIO DE TEXTOS)
	080
	

	99-8631-02
	CRIAÇÃO PUBLICITÁRIA E RTV
	080
	

	99-8632-02
	MÍDIA
	080
	

	99-8638-02
	DESIGN GRÁFICO
	080
	

	99-9468-02
	COMUNICAÇÃO DIGITAL 
	080
	

	99-9469-03
	PLANEJAMENTO DE COMUNICAÇÃO
	120
	

	99-8634-03
	ESTÁGIO SUPERVISIONADO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA
	120
	

	(**)
	ATIVIDADES COMPLEMENTARES
	080
	

	Carga Horária / Total Anual
	800
	


4.ª SÉRIE

	CÓDIGO
	DISCIPLINAS
	CHA
	MODALIDADE       DE OFERTA

	99-8635-02
	PROMOÇÃO DE VENDAS E MERCHANDISING
	080
	

	99-9506-02
	PRODUÇÃO PUBLICITÁRIA EM RTV
	080
	

	99-8835-02
	ÉTICA E LEGISLAÇÃO
	080
	

	99-9470-02
	ADMINISTRAÇÃO E GESTÃO DE NEGÓCIOS EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA
	080
	

	99-9471-02
	ESTÉTICA E CULTURA DAS MÍDIAS
	080
	

	99-8640-08
	PROJETO EXPERIMENTAL EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA
	320
	

	(**)
	ATIVIDADES COMPLEMENTARES
	040
	

	Carga Horária / Total Anual
	760
	


(***)     DISCIPLINAS EM REGIME DE ENRIQUECIMENTO CURRICULAR – DREC
	CÓDIGO
	DISCIPLINAS
	CHA
	MODALIDADE

 DE OFERTA

	99-8959-01
	LÍNGUA BRASILEIRA DE SINAIS – LIBRAS 
	040
	Optativa

	99-9345-01
	DIREITOS HUMANOS E CIDADANIA
	040
	Optativa

	99-9346-01
	ECOLOGIA E BIODIVERSIDADE
	040
	Optativa

	99-9349-01
	TECNOLOGIA E SOCIEDADE
	040
	Optativa

	99-9372-01
	DIVERSIDADES ETNICO - RACIAIS
	040
	Optativa


	R E S U M O
	HORAS
	 HORAS/AULA

	CONTEÚDOS CURRICULARES
	       2.166
	            2.600

	ESTÁGIO SUPERVISIONADO                                                                  
	     (**)     100
	               120

	PROJETOS EXPERIMENTAIS                                                                  
	(**)     267
	               320

	ATIVIDADES COMPLEMENTARES                                                       
	(**)     167
	               200

	CARGA HORÁRIA TOTAL                                                                   
	       (*)   2.700
	    (***)   3.240


OBSERVAÇÕES:

 (*)   
A carga horária total do curso, estabelecida em horas, é convertida em h/a de 50 minutos.

(**)
A(s) carga(s) horária(s) destinada(s) ao(s) Estágio(s) Supervisionado(s), à(s) Atividade(s) Complementar(es) e ao Trabalho de Curso será(ão) cumprida(s) fora do horário de aula previsto para o funcionamento do curso mediante regulamento próprio aprovado e divulgado pelo Colegiado do Curso.

***)
A carga horária total do curso poderá ser acrescida por até 03 (três) disciplinas optativas cursadas como Disciplinas de Enriquecimento Curricular - DREC, inclusive a disciplina de Língua Brasileira de Sinais – LIBRAS, atendendo as disposições do Decreto n.º 5.626, de 22 de dezembro de 2005, que determina em seu capítulo II a inclusão  de libras como disciplina curricular optativa para os Cursos de Graduação - Bacharelado. Os alunos poderão cursá-la nos cursos de Licenciatura da UNIPAR que já a oferecem.
7. DISTRIBUIÇÃO DAS DISCIPLINAS POR ÁREA DE FORMAÇÃO

	DEMOSTRATIVO DO CUMPRIMENTO DAS DIRETRIZES CURRICULARES NACIONAIS DO CURSO DE GRADUAÇÃO EM Comunicação Social – Publicidade e Propaganda

	CONTEÚDOS E ATIVIDADES FIXADOS NA RESOLUÇÃO CNE/CES n.º 16, de 13 de março de 2002
	CONTEÚDOS E ATIVIDADES PREVISTOS
	CARGA HORÁRIA 

	
	EIXO DE FORMAÇÃO COMUM

	Básico
	Teorias da Comunicação 
	80

	Básico
	Sociologia Geral e da Comunicação 
	80

	Básico
	Metodologia da Pesquisa
	80

	Básico
	História da Comunicação 
	80

	Básico
	Língua Portuguesa (Expressão Oral e Escrita)
	160

	Básico
	Introdução a Fotografia
	80

	Básico
	Comunicação Visual 
	80

	Básico
	Tecnologia da Comunicação 
	80



	Básico
	Linguagem de Som e Imagem (Cinema, TV e Vídeo)
	160

	Básico
	Realidade Socio-econômica, Política e Cultural Brasileira
	80

	Básico
	Estética e Cultura das Mídias
	80

	EIXO DE FORMAÇÃO ESPECIFICA

	ESPECÍFICO
	Publicidade e Propaganda (Expressão e Multimeios e Criatividade em Mídia)
	160

	ESPECÍFICO
	Marketing
	80

	ESPECÍFICO
	Pesquisa Mercadológica em Publicidade e Propaganda
	80

	ESPECÍFICO
	Comunicação Integrada de Marketing
	160

	ESPECÍFICO
	Computação Gráfica
	80

	ESPECÍFICO
	Psicologia e Comportamento do Consumidor
	80

	ESPECÍFICO
	Fotografia Publicitária
	80

	ESPECÍFICO
	Redação Publicitária (Laboratório de Textos)
	80

	ESPECÍFICO
	Design Gráfico
	80

	ESPECÍFICO
	Criação Publicitária e RTV
	80

	ESPECÍFICO
	Mídia
	80

	ESPECÍFICO
	Planejamento de Campanha
	120

	ESPECÍFICO
	Comunicação Digital
	80

	ESPECÍFICO
	Promoção de Vendas e Merchandising
	80

	ESPECÍFICO
	Produção Publicitária em RTV
	80

	ESPECÍFICO
	Administração e Gestão de Negócios em Publicidade e Propaganda
	80

	ESPECÍFICO
	Ética e Legislação
	80

	EIXO DE FORMAÇÃO PRÁTICA

	ESTÁGIO SUPERVISIONADO
	ESTÁGIO SUPERVISIONADO OBRIGATÓRIO EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA
	 120 h/a

	PROJETOS EXPERIMENTAIS
	PROJETOS EXPERIMENTAIS EM PUBLICIDADE E PROPAGANDA
	320 h/a

	ATIVIDADES COMPLEMENTARES
	VIDE ITEM REFERENTE ÀS ATIVIDADES COMPLEMENTARES
	200 h/a

	FORMAÇÃO LIVRE 


	DISCIPLINAS DE ENRIQUECIMENTO CURRICULAR - DREC

	
	LÍNGUA BRASILEIRA DE SINAIS-LIBRAS
	  40 h/a

	
	DIREITOS HUMANOS E CIDADANIA
	  40 h/a

	
	ECOLOGIA E BIODIVERSIDADE
	  40 h/a

	
	TECNOLOGIA E SOCIEDADE
	  40 h/a

	
	DIVERSIDADES ETNICO - RACIAIS
	  40 h/a

	As disciplinas de formação livre possibilitam ampliar e enriquecer o conhecimento dos alunos. Tais disciplinas são ofertadas em Regime de Enriquecimento Curricular - DREC dentre aquelas não pertencentes ao seu currículo. Sendo a carga horária da disciplina variável de acordo com as opções de cada aluno.

	DURAÇÃO E INTEGRALIZAÇÃO

RESOLUÇÃO CNE/CES n.º 2 -  18/06/07
	DURAÇÃO PLENA

	CARGA HORÁRIA MÍNIMA: 3700 horas
	3240  H/AULA

	INTEGRALIZAÇÃO MÍNIMA: 4 (quatro) anos
	INTEGRALIZAÇÃO MÍNIMA:  04 (Quatro) ANOS LETIVOS

	
	INTEGRALIZAÇÃO MÁXIMA: 06 (Seis) ANOS LETIVOS

	ESTÁGIO + ATIVIDADES COMPLEMENTARES

Já inclusos na carga horária do curso, não devem exceder a 20%.
	320  H/AULA = 9.88  %

	A carga horária total do curso, estabelecida em horas, é convertida em h/a de 50 minutos.

	A carga horária total do curso poderá ser acrescida por até 03 (três) disciplinas optativas cursadas como Disciplinas de Enriquecimento Curricular - DREC, inclusive a disciplina de Língua Brasileira de Sinais - LIBRAS, atendendo as disposições do Decreto n.º 5.626, de 22 de dezembro de 2005, que determina em seu capítulo II a inclusão de libras como disciplina curricular optativa para os Cursos de Graduação - Bacharelado. Os alunos poderão cursá-la nos cursos de Licenciatura da UNIPAR que já a oferecem e /ou quando da oferta através de Edital próprio da Diretoria Executiva de Gestão do Ensino Superior - DEGES nos meses de julho e janeiro de cada ano letivo.


	SÉRIES


	1.ª SÉRIE
	2.ª SÉRIE
	3.ª SÉRIE
	4.ª SÉRIE
	TOTAL

	N.º DE DISCIPLINAS


	08
	08
	08
	06
	30

	C.H. DA SÉRIE


	800
	800
	720
	720
	3040

	C.H. DAS ATIVIDADES COMPLEMENTARES


	40
	40
	80
	40
	200

	C.H. TOTAL SÉRIE  


	840
	840
	800
	760
	3240


QUADRO DE EQUIVALÊNCIA – MATRIZ 2012

        CURSO DE COMUNICAÇÃO SOCIAL – PUBLICIDADE E PROPAGANDA

	CURRÍCULO ATUAL (ano base 2012) 
	CURRÍCULO ANTERIOR (ano base 2011)

	Código
	DISCIPLINA(S)
	C/H
	Código
	DISCIPLINA(S)
	C/H

	
	        1.ª SÉRIE
	
	
	        1.ª SÉRIE
	

	99-7772-02
	História da Comunicação 
	80
	
	A cursar
	

	99-7698-02
	Sociologia Geral e da Comunicação
	80
	99-7698-02
	Sociologia Geral e da Comunicação
	80

	99-8616-04
	Língua Portuguesa ( Expressa Oral e Escrita)
	160
	99-8616-04
	Língua Portuguesa ( Expressa Oral e Escrita)
	160

	99-8617-04
	Publicidade e Propaganda (Expressão em Multimeios)
	160
	99-8617-04
	Publicidade e Propaganda (Expressão em Multimeios)
	160

	99-8618-02
	Teorias da Comunicação
	80
	99-8618-02
	Teorias da Comunicação
	80

	99-8619-02
	Introdução a Fotografia
	80
	99-8619-02
	Introdução a Fotografia
	80

	99-8833-02
	Metodologia da Pesquisa
	80
	99-8833-02
	Metodologia da Pesquisa
	80

	99-9465-02
	Marketing
	80
	
	A cursar
	

	
	
	
	
	Disciplinas Excluídas
	

	
	
	
	99883402
	Recursos Computacionais
	80

	
	
	
	99766702
	Estatística
	80

	                          2.ª SÉRIE
	                          2.ª SÉRIE

	99-9466-04
	Comunicação Integrada de Marketing
	160
	
	A cursar
	

	99-8622-02
	Computação Gráfica 
	80
	99-8622-02
	Computação Gráfica 
	80

	99-8623-02
	Pesquisa Mercadológica em P.P.
	80
	99-8623-02
	Pesquisa Mercadológica em P.P.
	80

	99-8624-04
	Linguagem de Som e Imagem (TV, Cinema e Vídeo)
	160
	99-8624-04
	Linguagem de Som e Imagem (TV, Cinema e Vídeo)
	160

	99-8625-02
	Fotografia Publicitária
	80
	99-8625-02
	Fotografia Publicitária
	80

	99-8626-02
	Tecnologia da Comunicação
	80
	99-8626-02
	Tecnologia da Comunicação
	80

	
	
	
	99-8627-04
	Planejamento de Campanha  (transf. 3 serie = red. CH)

omeura)
	160

	99-8628-02
	Psicologia e Comportamento do Consumidor
	80
	99-8628-02
	Psicologia e Comportamento do Consumidor
	80

	99-9467-02
	Comunicação Visual 
	80
	
	A cursar
	

	
	
	
	
	Disciplina Excluída
	

	
	
	
	99-7782-02
	Comunicação Comparada
	80


5.3. QUADRO DE EQUIVALÊNCIA (continuação)

	CURRÍCULO ATUAL (ano base 2012)
	CURRÍCULO ANTERIOR (ano base 2011)

	Código
	DISCIPLINA(S)
	C/H
	Código
	DISCIPLINA(S)
	C/H

	
	3.ª SÉRIE
	
	
	        3.ª SÉRIE
	

	99-7784-02
	Realidade Socio Economica, Politica e Cultural Brasileira
	80
	99-7784-02
	Realidade Socio Economica, Politica e Cultural Brasileira
	80

	99-7785-02
	Redação Publicitária (Lab. De Textos)
	80
	99-7785-02
	Redação Publicitária (Lab. De Textos)
	80

	99-9469-03
	Planejamento de Comunicação
	120
	
	A cursar
	

	99-8638-02
	Design Gráfico   (tranf. Da 4a série)
	80
	
	A cursar
	

	99-8631-02
	Criação Publicitária e RTV
	80
	99-8631-02
	Criação Publicitária e RTV
	80

	99-8632-02
	Mídia
	80
	99-8632-02
	Mídia
	80

	99-9468-02
	Comunicação Digital
	80
	
	A cursar
	

	99-8634-03
	Estágio Supervisionado em PP
	120
	99-8634-03
	Estágio Supervisionado em PP
	120

	
	
	
	
	Disciplinas excluídas
	

	
	
	
	99-8965-03
	Gestão de Negócios e Marketing em PP
	120

	
	
	
	99-8629-02
	Desenvolvimento de Campanha Publicitária
	80

	
	
	
	99-8630-02
	Produção Gráfica 
	80

	4.ª SÉRIE
	4.ª SÉRIE

	99863502
	Promoção de Vendas e Merchandising
	80
	99-8635-02
	Promoção de Vendas e Merchandising
	80

	99863602
	Produção Publicitaria e RTV
	80
	99-8636-02
	Produção Publicitaria e RTV
	80

	
	
	
	
	
	

	
	
	
	99-8638-02
	Design Gráfico (tranf, para 3 Série) 
	80

	99-8640-08
	Projeto Experimental em Pub. e Prop.
	320
	99-8640-08
	Projeto Experimental em Pub. e Prop.
	320

	99-8835-02
	Ética e Legislação 
	80
	99-8835-02
	Ética e Legislação 
	80

	99-9470-02
	Administração e Gestão de Negócios em Publicidade e Propaganda
	80
	
	A cursar
	

	99-9471-02
	Estética e Cultura das Mídias 
	80
	
	A cursar 
	

	
	
	
	
	Disciplina Excluída
	

	
	
	
	99-8637-02
	Planejamento e Desenvolvimento em Mídia
	80


8.
EMENTÁRIO E BIBLIOGRAFIA DAS DISCIPLINAS

O Colegiado do Curso de Comunicação Social (Habilitação em Publicidade e Propaganda), sob a Coordenação do NDE, tendo como base a Matriz Curricular do curso, elabora os Planos de Ensino das disciplinas com as respectivas Ementas e Bibliografias, com a finalidade de atender as necessidades das práticas pedagógicas do curso, procurando dar maior abrangência as múltiplas dimensões dos campos disciplinares, referenciando suas particularidades e levando-se em conta o perfil do egresso.

A quantidade de volumes e exemplares de livros no acervo da biblioteca atende ao número de alunos matriculados e quanto à Bibliografia (básica e complementar) específica exigida para as disciplinas sempre atende a proposta pedagógica adotada para o curso. O acervo de livros é atualizado e expandido visando sempre atender aos programas das disciplinas, em excelente estado de conservação, apresenta-se em quantidade suficiente, na proporção estabelecida pelo Instrumento de Avaliação do MEC/INEP para o Curso de Comunicação Social (Habilitação em Publicidade e Propaganda). 

Os Planos de Ensino das disciplinas com os Ementários e as Bibliografias indicadas, aprovados pelo Colegiado de Curso e homologados pelas respectivas Diretorias de Instituto Superior em reunião com o Coordenador do Núcleo de Curso e Presidente dos NDE, constam no Anexo do PPC. 

Segue o Ementário das Disciplinas, de acordo com os anos letivos e cargas horárias, estabelecidas na Matriz Curricular 2012.

1.ª Série

	Disciplina: Sociologia Geral e da Comunicação 

	Carga Horária: 80h/a 

	Ementa:

	O surgimento da Sociologia, o seu percurso histórico, desenvolvimento, sua contribuição para com a reflexão e compreensão do coletivo, a partir de suas três principais correntes (positivismo, marxismo e idealismo) e seus conceitos básicos. A Sociologia das Comunicações como ramo da Sociologia Geral, seus aspectos ideológicos e críticos.


	Disciplina: Língua Portuguesa (Expressão Oral e Escrita)

	Carga Horária: 160h/a 

	Ementa:

	Habilidade em expressão oral e escrita, em seus aspectos sócio-culturais e lingüísticos. Produção de textos em língua portuguesa; funções da linguagem e os atos da fala. A gramática como instrumento de construção de textos coerentes e persuasivos. Processo de estruturação da língua e seus mecanismos de funcionamento.


	Disciplina: Publicidade e Propaganda (Expressão em Multimeios e Criatividade em Mídias)

	Carga Horária: 160h/a 

	Ementa:

	Principais conceitos, definições e princípios da Publicidade e Propaganda no contexto atual. Panorama da Propaganda e da Publicidade. A Publicidade e a Propaganda como formas de expressão da Comunicação Social. Linguagens e formas videográficas.


	Disciplina: Teorias da Comunicação

	Carga Horária: 80h/a 

	Ementa:

	Estudo do conceito, do processo e do objetivo da Comunicação Social. Contribuições interdisciplinares para a constituição de uma teoria da comunicação. Correntes teóricas da comunicação e abordagens das novas teorias comunicativas. As transformações históricas. A teoria semiótica da comunicação.


	Disciplina: Introdução a Fotografia

	Carga Horária: 80h/a 

	Ementa:

	A fotografia como meio de expressão; aspectos estéticos da imagem aplicados à publicidade;  os elementos da linguagem fotográfica, tais como: suas características mecânicas, óticas e químicas; trabalhos de produção fotográfica; utilização do laboratório preto-e-branco e do estúdio fotográfico como ferramentas do aprimoramento técnico.




	Disciplina: Metodologia da Pesquisa

	Carga Horária: 80h/a 

	Ementa:

	História e epistemologia das ciências; a pesquisa científica no universo acadêmico e seus diferentes tipos; formas básicas de interpretação, elaboração e apresentação de textos científicos; fases da pesquisa científica.


	Disciplina: História da Comunicação

	Carga Horária: 80h/a 

	Ementa:

	O contexto da Comunicação:  da pré-história ao surgimento da internet. Fatos que marcaram o desenvolvimento da comunicação: a imprensa de Gutemberg e o telégrafo. História dos meios audiovisuais: a fotografia, o gramofone, o telefone, o rádio, o cinema, a TV. O surgimento da internet. Os principais personagens que participaram da construção da história da Comunicação.  


	Disciplina: Marketing

	Carga Horária: 80h/a 

	Ementa:

	Técnicas e procedimentos de marketing aplicados à publicidade e propaganda. Fundamentos e estratégias de marketing. Estudos do composto de marketing e suas ferramentas. 


2.ª Série
	Disciplina: Computação Gráfica

	Carga Horária: 80h/a 

	Ementa:

	O conhecimento da linguagem da computação gráfica como instrumento de produção da comunicação visual de um produto, um conceito, uma marca, possibilitando um trabalho de criação com objetivos definidos.


	Disciplina: Pesquisa Mercadológica em Publicidade e Propaganda

	Carga Horária: 80h/a 

	Ementa:

	Pesquisa em propaganda: coleta, análise e interpretação de dados. Relatório da pesquisa.


	Disciplina: Linguagem de Som e Imagem ( Cinema, Tv e Vídeo)

	Carga Horária: 80h/a 

	Ementa:

	Fundamentos conceituais da linguagem audiovisual: cinema, televisão e vídeo.


	Disciplina: Fotografia Publicitária

	Carga Horária: 80h/a 

	Ementa:

	Fundamentos e técnicas da fotografia como instrumento de comunicação aplicada à propaganda. Fotografia química e digital na publicidade. Escolha e orientação do profissional de fotografia com vistas à produção aplicada à publicidade. Utilização de bancos de imagens.


	Disciplina: Tecnologia da Comunicação

	Carga Horária: 80h/a 

	Ementa:

	A evolução da tecnologia e a sociedade. A influência da tecnologia sobre a cultura, comportamento de pessoas e empresas. A educação on-line e seus paradigmas. A evolução dos meios digitais e a ascensão de polêmicas como a liberdade virtual. As mídias e sua capacidade de infiltração. Inclusão digital.


	Disciplina: Psicologia e Comportamento do Consumidor

	Carga Horária: 80h/a 

	Ementa:

	A Psicologia como ciência do comportamento. Psicologia e comunicação. Atitudes, crenças e motivações como fatores que afetam a percepção. O consumo como aprendizado: impulsos, reforços e generalizações. Processos psicológicos do consumo, conscientes e inconscientes, envolvidos na preferência das escolhas e no consumo.


	Disciplina: Comunicação Integrada de Marketing

	Carga Horária: 80h/a 

	Ementa:

	Fundamentos estratégicos de Comunicação Integrada de Marketing. Princípios do branding e gerenciamento de marcas.  


	Disciplina: Comunicação Visual

	Carga Horária: 80h/a 

	Ementa:

	Fundamentos da comunicação visual.  Noção de forma e conteúdo. Estratégias de comunicação. Noções de Tipografia. O discurso imagético e textual. As cores e suas potencialidades.


3.ª Série
	Disciplina: Realidade Sócioeconômica, Política e Cultural Brasileira

	Carga Horária: 80h/a 

	Ementa:

	Análise da realidade brasileira em seus diversos aspectos e sua evolução até a atualidade; a realidade como processo político e social e suas consequências nas varias esferas da sociedade.


	Disciplina: Redação Publicitária (Laboratório de Textos)

	Carga Horária: 80h/a 

	Ementa:

	Técnicas de redação publicitária; Produção textual publicitária; Linguagem oral e escrita; Linguagem da propaganda.


	Disciplina: Criação Publicitária e RTV

	Carga Horária: 80h/a 

	Ementa:

	Técnicas de Criação Publicitária em RTV; recursos audiovisuais e técnicos; processo criativo envolvendo a criação publicitária; departamento de criação.


	Disciplina: Mídia

	Carga Horária: 80h/a 

	Ementa:

	Conceitos básicos de mídia e seu desenvolvimento por meio das análises sociais e empresarias; atuação dos meios de comunicação como veículos publicitários; ações e estratégias de mídia.


	Disciplina: Design Gráfico

	Carga Horária: 80h/a 

	Ementa:

	Conhecimento das características da direção de arte em publicidade e propaganda levando em consideração os aspectos das artes gráficas e plásticas, bem como a estética e funcionalidade das peças tanto no suporte gráfico quanto eletrônico.


	Disciplina: Comunicação Digital

	Carga Horária: 80h/a 

	Ementa:

	Fundamentos da comunicação digital. O Consumidor online e suas potencialidades. Planejamento e mensuração de estratégias de marketing digital. As redes sociais e o planejamento de comunicação digital para as organizações. 


	Disciplina: Planejamento de Comunicação

	Carga Horária: 80h/a 

	Ementa:

	A agência de propaganda – organograma fluxograma. O planejamento de comunicação -campanha: atendimento ao cliente, análise do mercado, elaboração de estratégias de comunicação, tipos de campanha.


	Disciplina: Estágio Supervisionado em Publicidade e Propaganda

	Carga Horária: 120h/a 

	Ementa:

	Atividades práticas ligadas à Publicidade e Propaganda e áreas afins, fundamentadas nas abordagens teóricas aplicadas durante o curso.


4.ª Série
	Disciplina: Promoção de Vendas e Merchandising

	Carga Horária: 80h/a 

	Ementa:

	Elementos que compreendem as técnicas de promoção de vendas; técnicas e estratégias de merchandising no ponto de venda; ação de comunicação direta.


	Disciplina: Produção Publicitária em RTV

	Carga Horária: 80h/a 

	Ementa:

	Técnicas de produção publicitária em RTV; recursos audiovisuais e técnicos para materializar idéias e torná-las realidade; processo criativo televisivo e radiofônico; etapas da criação publicitária; criatividade e o trabalho com idéias e conceitos de campanhas; criação e agência (departamentos, funções, formatos de materiais a serem apresentados).


	Disciplina: Ética e Legislação

	Carga Horária: 80h/a 

	Ementa:

	Legislação publicitária; disposições dos atos e obras publicitárias colocadas no mercado e seus reflexos na sociedade; noções de ética, trabalho e postura profissional; responsabilidade para com o uso da comunicação na sociedade. 




	Disciplina: Administração e Gestão de Negócios em Publicidade e Propaganda

	Carga Horária: 80h/a 

	Ementa:

	Técnicas e procedimentos de gestão de negócios aplicados à publicidade e propaganda. 




	Disciplina: Estética e Cultura das Mídias

	Carga Horária: 80h/a 

	Ementa:

	Análise dos fenômenos e estéticos da cultura de massa. A ideologia da estética. Arte, sociedade e estética. Interpretações estéticas da indústria cultural. O olhar estético na comunicação social e publicitária. 




	Disciplina: Projeto Experimental em Publicidade e Propaganda

	Carga Horária: 320h/a 

	Ementa:

	Desenvolvimento da campanha publicitária como trabalho de conclusão de curso: atendimento às empresas; elaboração e execução do briefing; elaboração e execução do planejamento de campanha e utilização de estratégias mercadológicas e de negócios; planejamento de mídia e criação.


DISCIPLINAS EM REGIME DE ENRIQUECIMENTO CURRICULAR - DREC

	Disciplina: Língua Brasileira de Sinais - LIBRAS

	Carga Horária Total: 40 h/a

	Ementa

	Língua brasileira de sinais - LIBRAS – a língua da modalidade visual e gestual da comunidade surda. Abrangência visual baseada em regras gramaticais da língua de sinais e da cultura surda. 


	Disciplina: Direitos Humanos e Cidadania

	Carga Horária Total: 40 h/a

	Ementa

	O direito da maioria e o direito das minorias; direitos coletivos e direitos individuais; discriminação racial; direitos sexuais e reprodutivos; a discriminação com base no gênero; direitos dos povos indígenas.

A Constituição brasileira de 1988 e os tratados internacionais de proteção dos direitos humanos. O sistema internacional de proteção dos direitos humanos e a redefinição da cidadania no Brasil.


	Disciplina: Diversidades Étnico-Raciais

	Carga Horária Total: 40 h/a

	Ementa

	O conceito de cultura. Cultura e diversidade. Etnocentrismo. Preconceito. Racismo. Relações étnico-raciais. Aspectos da cultura afro-brasileira e indígena. Características da sociedade multirracial brasileira. Desigualdades raciais e Educação Étnico-racial.


	Disciplina: Ecologia e Biodiversidade

	Carga Horária Total: 40 h/a

	Ementa

	Estudo das condições e fatores ambientais limitantes. Estrutura, organização e dinâmica de populações, comunidades e ecossistemas. Adaptações e relações. Efeitos da tecnologia sobre o equilíbrio ecológico. Preservação, conservação e manejo da biodiversidade.


	Disciplina: Tecnologia e Sociedade

	Carga Horária Total: 40 h/a

	Ementa

	Tecnologia e Sociedade. Inclusão e exclusão digital. Transição da Informação. Cenários e Tecnologias da Informação. Revolução do conhecimento. Perspectivas das tecnologias da informação. Direito Digital. Software Livre. Estudo de caso e apresentação de seminário.


Coordenador (a) do Curso
