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1. 
HISTÓRICO DO CURSO 

	O Curso de Tecnologia em Design de Moda foi concebido a partir da verificação da necessidade de se proporcionar à comunidade da área de abrangência da Universidade Paranaense - UNIPAR, Unidade - Campus – Cascavel – PR., a possibilidade de contar na esfera do Ensino Superior com um curso que pudesse formar profissionais competentes na área de  Design de Moda devido à necessidade de  ampliar a oferta de Cursos Superiores na Área de Artes, Comunicação e Design, possibilitando à região reafirmar sua vocação de tornar-se um dos maiores centros de ensino superior do interior do Estado. A mudança do nome do curso para Curso Superior de Tecnologia em Design de Moda caracteriza de forma mais eficaz o perfil do profissional egresso deste curso.
O Parecer CNE/CP n.º 29 lembra que na proposta do MEC os cursos superiores de tecnologia, apresentam-se como uma das principais respostas às necessidades da sociedade brasileira, considerando que a evolução tecnológica impõe diferentes qualificações no processo produtivo, solicitando respostas rápidas e atuais do processo educacional, a atual LDB considera a educação tecnológica um mecanismo permanente de desenvolvimento de aptidões para a vida produtiva. Nesse contexto, o governo promoveu a expansão da rede de escolas técnico-profissionais públicas, dentre elas o SENAI, para o setor industrial, SENAC, para o setor de Comércio e Serviços, o SENAR, para o setor agrícola, o SENAT, para o setor de transportes e, ainda, o SEBRAE, para o atendimento e o desenvolvimento das pequenas e médias empresas e de novos empreendedores.

Na Lei Federal n.º 10.172, de 09/01/2001, que aprovou o Plano Nacional de Educação, previsto no §1.º do Artigo 87 da LDB n.º 9396/96, a Educação Tecnológica deve ser direcionada a cumprir várias metas dentre as quais, buscar, articular e ampliar a capacidade da rede de instituições de educação profissional, para triplicar, a cada cinco anos, a oferta de educação profissional permanente, buscando atender às exigências atuais do mercado de trabalho.

Através de dados da Associação Brasileira da Indústria Têxtil (ABIT), diz que o crescimento da mão-de-obra na indústria de Moda vem acontecendo muito rapidamente no Brasil. Nos últimos anos foram feitos muitos investimentos em modernização de máquinas, tecnologia e capacitação profissional no país. O segmento têxtil e de confecção reúne mais de 20 mil empresas no Brasil, e emprega 1,4 milhões de trabalhadores, sendo que nos últimos 2 anos foram criados mais de 60 mil postos de trabalho.

Segundo dados do IBGE, o Estado do Paraná conta com um grande número de indústrias de transformação, sendo a maior parte delas voltadas para a área de confecções

              1.4.1.2   Trajetória Histórica do Curso e as Bases Legais

O Curso de Tecnologia em Design de Moda foi implantado na Unidade - Campus –Cascavel – PR.da UNIPAR, no ano de 2003, através da Portaria MEC N.º 436/01 de 02/04/2001 e Resolução UNIPAR N.º 13/01 de 20/06/2001, com funcionamento no turno noturno. 

Em março de 2001 iniciou-se um trabalho pioneiro no município de Cascavel, onde pela iniciativa da Prefeitura Municipal, através da Secretaria da Indústria, Comércio e Turismo e da CODEVEL (Companhia de Desenvolvimento de Cascavel), buscou-se parcerias com várias entidades que pudessem desenvolver um trabalho junto ao setor do vestuário. Estava nascendo o projeto “Pólo do Vestuário do Oeste do Paraná”, tendo a UNIPAR como uma de suas parceiras.

O grupo gestor formado para elaborar, diagnosticar e traçar ações que pudessem fortalecer este setor entendeu que, dentre tantas ações, seria necessário a implantação de um curso de nível superior em Tecnologia que pudesse formar profissionais na área de moda. Levando-se em conta que a moda têm feito parte da cultura e da economia da sociedade contemporânea, nada mais oportuno que a criação do curso superior de Tecnologia em Gestão de Moda e Estilo na cidade de Cascavel.

Este curso partiu da iniciativa da comunidade empresarial e política da região em Cascavel em decorrência dos resultados obtidos na pesquisa do Pólo do Vestuário, que diagnosticou a grande quantidade de indústrias de micro e médio porte existentes na área de confecção (aproximadamente 500), como também o elevado número de empregos que esta atividade gera para a comunidade.

A partir da análise da realidade e com o propósito de contribuir para a melhoria da qualidade de vida da comunidade em que está inserida, a Universidade Paranaense – UNIPAR, criou o curso Superior de Tecnologia em Gestão de Moda e Estilo.
O Curso Superior de Tecnologia em Design de Moda foi implantado na Unidade – Campus – Cascavel da UNIPAR, no ano de 2003 através da Autorização de Funcionamento n.° 13/01, sustentado pelo Parecer CNE/CES n.° 436 de 02/04/2001 do Ministério da Educação Conselho Nacional de Educação referente aos Cursos Superiores de Tecnologia - Formação de Tecnólogos e funcionou até 2006 com a denominação de Curso Superior de Tecnologia em Gestão de Moda e Estilo. Em 2006 através do Decreto nº 5.773/2006 – Catálogo Nacional de Cursos Superiores de Tecnologia MEC – com a implantação do novo Catálogo de Cursos superiores de Tecnologia passou a denominar-se Curso Superior de Tecnologia em Design de Moda.  
Concepção do Curso 

Diante dos novos desafios impostos pela ciência, pelas novas tecnologias e pelo avanço dos meios de comunicação e das demandas sociais, foram elaborados pelo Ministério de Educação e Cultura juntamente com outros órgãos e Instituições Educacionais, vários documentos normativos para assegurar as mudanças e transformações necessárias à formação do novo cidadão. 

 Nessa perspectiva, a Lei de Diretrizes e Bases da Educação Nacional, Lei n.º 9394/96, prevê no seu Art. 2.º, inciso I, que: “os estabelecimentos de ensino, respeitadas as normas comuns e as dos seus sistemas de ensino, terão a incumbência de elaborar e executar sua proposta pedagógica”, e, concretizando a condição de autonomia pedagógica no seu Art. 53, “assegura às Universidades além de outras competências, autonomia para criar, organizar e extinguir cursos e programas de educação superior para fixar os currículos dos seus cursos e programas, observadas as diretrizes gerais pertinentes”, apontando para a construção de propostas integradoras e norteadoras de ações pedagógicas de flexibilização curricular.

Além do Plano Nacional de Educação (Lei n.º 10.172 de 09/01/2001), a LDB afirma a responsabilidade da universidade na formação do indivíduo. No Art. 43, inciso I, diz: “estimular a criação cultural e o desenvolvimento do espírito científico e do pensamento reflexivo”.

Assim, adequadas ao mercado de trabalho e visando solidificar essa autonomia, surgiram as Diretrizes Curriculares Nacionais para o Curso de Tecnologia em Design de Moda, definidas pelo Conselho Nacional de Educação, através da Resolução CES/CNE n.º 277/2006 de 07 de dezembro de 2006, substituindo um currículo pleno antes mais rígido, por uma estrutura mais aberta que valoriza as necessidades e peculiaridades regionais e profissionais. Possibilitou-se então que as Universidades, analisando o contexto em que estão inseridas, possam elaborar um modelo curricular flexível com base no desenvolvimento de competências a serem trabalhadas em cada curso, contemplando e valorizando conhecimentos, habilidades e atitudes de uma forma mais ampla, que se reflete diretamente em seus projetos pedagógicos em consonância com as exigências do mundo contemporâneo.

Ante este novo cenário permeado por novas políticas e diretrizes para a Educação Superior, e o novo cenário social que requer um profissional dotado de postura crítica e criativa, ativo e desperto a novas competências, conforme estabelece a Resolução CES/CNE n.º 277/2006, “o curso de graduação em. Design de Moda  enseja condições para que o futuro Tecnólogo seja capacitado a: Elaborar e gerenciar projeto para a indústria de confecção do vestuário, considerando fatores estéticos, simbólicos, ergonômicos e produtivos.”

Neste contexto, definiu-se uma concepção teórico-metodológica para o Curso de Tecnologia em Design de moda, a qual está fundamentada num modelo curricular organizado por disciplinas, mas que busca na diversidade de atividades teórico-práticas uma área de inovação para a construção de alternativas educativas mais coerentes e integradas com o perfil do profissional requerido para a sociedade econômico-social e tecnológica do século XXI e na habilidade para desenvolver um trabalho multidisciplinar em equipe, como um diferencial para melhor se ajustar ao novo perfil profissional do Tecnólogo.
Deste modo, a concepção filosófica do Curso de Tecnologia em Design de Moda  da Universidade Paranaense – UNIPAR está pautada nos princípios éticos e humanísticos voltados à cidadania. Neste sentido, o futuro Tecnólogo se revelará como um profissional atento aos problemas do mundo presente, em particular os nacionais e regionais, prestador de serviços especializados à comunidade e capaz de estabelecer com esta uma relação de reciprocidade.

É nestes termos que a concepção que embasa a filosofia de educação e fundamenta a metodologia norteadora da organização didático-pedagógica e curricular do Curso de Tecnologia em Design de Moda  da UNIPAR delineia um profissional generalista e que perceba a importância dos procedimentos técnicos e éticos de sua profissão e o impacto social de transformação, e que saiba “aprender a aprender”, que “saiba conviver” contribuir com o desenvolvimento da ciência e da tecnologia, com vistas à melhoria da qualidade de vida da sociedade.




2.
IDENTIFICAÇÃO

	CURSO


	Superior de Tecnologia em Design de Moda
(Eixo Tecnológico: Produção Cultural e Design)

	NÚMERO DE VAGAS: 80


	TURNO: Noturno

	CARGA HORÁRIA: 2.080 h/a                               



	MODALIDADE
	TECNÓLOGO

	INTEGRALIZAÇÃO
	Tempo mínimo:   03 (três)  anos

	
	Tempo máximo:  05 (cinco)  anos

	CAMPUS


	Cascavel 

	ENDEREÇO
	Rua Rui Barbosa, 611  Jardim Cristal  

Cascavel - Paraná


	ANO DE IMPLANTAÇÃO DO CURSO
	2003


3. OBJETIVOS DO CURSO

3.1. Objetivo Geral

	O Curso Superior de Tecnologia em Design de Moda da Universidade Paranaense – UNIPAR, com base nas premissas que emanam da Lei 9.394, de 20 de dezembro de 1996, e nas determinações das Diretrizes Curriculares Nacionais para os Cursos de Graduação em Tecnologia em Design de Moda CP/CNE n.º 277/2006, de 07 de dezembro de 2006, tem como objetivo geral: 

Formar Tecnólogos com capacidade de desenvolvimento intelectual autônomo e permanente, éticos e comprometidos com a construção de uma sociedade mais justa e igualitária. Com conhecimentos técnicos, humanísticos, ambientais e histórico-sociais necessários ao entendimento, interpretação e intervenção na realidade nacional e regional. Instrumentalizando-os com métodos, técnicas e recursos que possibilitem uma atuação condigna e competente das suas funções na área  de Design de Moda.



3.2. Objetivos Específicos

	O Curso Superior de Tecnologia em Design de Moda tem como objetivo específico:

· Promover o desenvolvimento de competências e habilidades que permitam atuar na área da indústria do vestuário e afins.

· Identificar, analisar e aplicar ferramentas metodológicas do projeto tendo em mente responsabilidade profissional ética respeitando os valores da cidadania e responsabilidade social;

· Pesquisar nos vários meios existentes, buscando referências para o desenvolvimento de projetos na área de criação de novos produtos.

· Através da metodologia projetual, estruturar e por em prática as diferentes etapas pelas quais o produto de moda passa, desde a interpretação das tendências até o final do produto. 

· Reconhecer as várias matérias primas, produtos químicos, e os processos de transformação.

· Conhecer e operar os maquinários básicos que compõem a indústria de confecção.

· Conhecer os processos que modificam as características originais dos substratos têxteis.

· Conhecer as normas e leis obrigatórias de reconhecimento das matérias primas e conservação dos produtos com relação às etiquetas.

· Conhecer e elaborar os processos de modelagem, tendo em mente a ergonomia aplicada à moda.

· Conhecer normas de padronização de medidas para modelagens para os diversos segmentos, público consumidor e como aplicá-la na prática.

· Conhecer e operar softwares específicos de estilo e modelagem.

· Pesquisar as tendências de moda internacionais e nacionais e apresentar novas propostas.

· Propor criação de coleção para diversos segmentos do mercado e de público alvo.

· Adequar os substratos têxteis ao estilo, modelagem, segmento do mercado e público alvo.

· Desenvolver produtos visando seu ciclo de vida e sua durabilidade.  

· Organizar e gerenciar o fluxo do projeto de desenvolvimento do produto.

· Conhecer e acompanhar a programação e planejamento de compras das matérias primas, aviamentos e produtos manufaturados.

· Analisar as necessidades humanas e os sistemas produtivos, buscando relacioná-los entre si através de uma abordagem integrada do vestuário.



4. PERFIL PROFISSIOGRÁFICO DO EGRESSO

	O Egresso dos cursos de graduação da Universidade Paranaense - UNIPAR é caracterizado por uma formação profissional atualizada fundamentada nos conhecimentos técnico-científicos, bem como nos princípios éticos e humanísticos voltados à cidadania. Neste sentido, ele se revela como um profissional capaz de reconhecer os problemas do mundo presente, em particular os nacionais e os regionais, prestar serviços especializados à comunidade e estabelecer com esta uma relação de reciprocidade. 
              A partir das competências e das habilidades gerais do egresso do Curso Superior de Tecnologia em Design de Moda da UNIPAR, consoante o que dispõe o art. 6.º e 7.º, da Resolução CNE/CP n.º 03, de 18 de dezembro de 2002, o egresso é capaz de mobilizar, de articular e de colocar em ação conhecimentos, habilidades, atitudes e valores necessários para o desempenho eficiente e eficaz de ações esperadas pela natureza do trabalho e pelo desenvolvimento tecnológico hodierno.

 O Egresso do Curso Superior de Tecnologia em Design de Moda da UNIPAR caracteriza-se pela busca incessante do conhecimento das tecnologias focadas em Design de Moda, tendo como suporte as Artes, a Comunicação e o Design que viabilizam sua formação e  o desenvolvimento de suas habilidades e competências, resultando na sua atuação não somente técnica, mas também ética e social. 

Para isso, demonstra pró-atividade no anseio de novas soluções para os problemas vividos no contexto das indústrias de confecção por meio de capacidade criativa para unificar os domínios técnicos e o processo de criação, intervindo, com conhecimento tecnológico e decisões inovadoras, no setor de desenvolvimento do produto na cadeia têxtil e no gerenciamento de produção. 

Tudo isso, com enfoque na qualidade, na produtividade, no arranjo físico da fábrica, nos estoques, nos custos e nos investimentos, além de interagir na área de recursos humanos para propiciar qualidade de vida e preservação do meio ambiente, transformando as informações sobre o comportamento do produto em influências e tendências. 

Competências e Habilidades

Assim, o Curso Superior de Tecnologia em Design de Moda da Universidade Paranaense – UNIPAR deve possibilitar, no perfil específico do egresso, as seguintes competências e habilidades:

- Gerenciar projetos para a indústria de confecção do vestuário;

- Considerar fatores estéticos, ergonômicos e produtivos;

- Pesquisar tendências de comportamento, cores, formas, texturas e acabamentos;

- Desenvolver produtos de moda aplicando visão histórica sociológica e prospectiva;

- Elaborar portifólios e dossiês;

- Representar graficamente suas criações; 

- Elaborar protótipos e modelos;

- Analisar a viabilidade técnica do projeto.       




5 .  ÁREA DE ATUAÇÃO PROFISSIONAL

	De uma forma geral o profissional ingressante do curso Superior de Tecnologia em Design de Moda, deverá ser capaz de desempenhar funções em diferentes campos de atuação e áreas de aplicações das Indústrias de Vestuários e afins, tais como:

 - Indústria de confecção do vestuário dentro dos seus diferentes segmentos;

- Prestador de serviço autônomo;

- Modelista;

- Auxiliar de Prototipia;

- Assistente de Compra;

- Criação e desenvolvimento de novos produtos;

- Auxiliar na coordenação de divulgação de coleção;

- Professor;

- Pesquisador de novas Tendências;

- Coordenador de eventos de Moda;

- Empresas de Consultoria e Assessoria de Moda;

- Auxiliar na campanha de lançamento dos produtos ao mercado;

- Assistente junto ao departamento de marketing da empresa.




6.
ORGANIZAÇÃO CURRICULAR

6.1. Currículo Pleno

	MATRIZ CURRICULAR  


Unidade: 
   CASCAVEL
Curso:
   CURSO SUPERIOR DE TECNOLOGIA EM DESIGN DE MODA

   (Eixo Tecnológico: Produção Cultural e Design)

Graduação:
 TECNOLÓGICA

Regime:
 SERIADO ANUAL - NOTURNO

Duração:
 3 (TRÊS) ANOS LETIVOS

Integralização: A) TEMPO TOTAL  - MÍNIMO   =  03 (TRÊS) ANOS LETIVOS





              - MÁXIMO  =  05 (CINCO) ANOS LETIVOS

 B) TEMPO ÚTIL (Carga Horária) = 2.080 H/AULA
	CURRÍCULO PLENO/2010


1.ª SÉRIE 

	CÓDIGO


	DISCIPLINAS
	TEOR
	PRAT
	CHA
	MODALIDADE       DE OFERTA

	99-7140-02
	HISTÓRIA DA INDUMENTÁRIA 
	80
	0
	080
	

	99-7361-02
	PSICOLOGIA GERAL                                        
	80
	0
	080
	

	99-7538-04
	MODELAGEM TRIDIMENSIONAL
	0
	160
	160
	

	99-8552-02
	PESQUISA DE MODA E LABORATÓRIO DE CRIAÇÃO
	40
	40
	080
	

	99-8553-02
	TECNOLOGIA TÊXTIL
	40
	40
	080
	

	99-8554-02
	DESENHO DE MODA I
	0
	80
	080
	

	99-8741-02
	TECNOLOGIA  DE COSTURA
	0
	80
	080
	

	      (*)
	ATIVIDADES COMPLEMENTARES
	40
	0
	040
	

	
	Carga Horária / Total Anual
	280
	400
	680
	


2.ª SÉRIE 

	CÓDIGO


	DISCIPLINAS
	TEOR
	PRAT
	CHA
	MODALIDADE       DE OFERTA

	99-7137-02
	DESENHO DA MODA II
	0
	80
	080
	

	99-7139-02
	MARKETING DE MODA 
	80
	0
	080
	

	99-7543-02
	PROCESSOS E ACABAMENTOS
	0
	80
	080
	

	99-8555-04
	PLANEJAMENTO DE PRODUTO
	80
	80
	160
	

	99-8556-02
	MODELAGEM PLANA I
	0
	80
	080
	

	99-8557-02
	TECNOLOGIA DA CONFECÇÃO
	0
	80
	080
	

	99-8742-02
	DESENHO TÉCNICO E  COMPUTADORIZADO I
	0
	80
	080
	

	      (*)
	ATIVIDADES COMPLEMENTARES
	40
	0
	040
	

	
	Carga Horária / Total Anual 
	200
	480
	680
	


3.ª SÉRIE 

	CÓDIGO


	DISCIPLINAS
	TEOR
	PRAT
	CHA
	MODALIDADE       DE OFERTA

	99-7110-02
	EMPREENDEDORISMO
	80
	0
	080
	

	99-7138-02
	MODELAGEM PLANA II
	0
	80
	080
	

	99-7546-02
	HISTÓRIA DA MODA
	80
	0
	080
	

	99-8558-04
	EXECUÇÃO DE PRODUTO
	80
	80
	160
	

	99-8559-02
	MODELAGEM COMPUTADORIZADA
	0
	80
	080
	

	99-8560-02
	GESTÃO DE MODA
	80
	0
	080
	

	99-8743-02
	DESENHO TÉCNICO E  COMPUTADORIZADO II
	0
	80
	080
	

	99-8830-02
	ESTÁGIO SUPERVISIONADO EM DESIGN DE MODA
	0
	80
	080
	

	
	Carga Horária / Total Anual
	320
	400
	720
	


	R E S U M O
	HORAS
	HORAS/AULA

	CONTEÚDOS CURRICULARES
	1.600
	1.920

	ESTÁGIO SUPERVISIONADO                                                                (*)
	067
	   080

	ATIVIDADES COMPLEMENTARES                                                      (*)
	  067
	   080

	CARGA HORÁRIA TOTAL                                                                 (**)             
	1.734
	2.080


OBSERVAÇÃO:

(*)
A(s) carga(s) horária(s) destinada(s)  ao(s) Estágio(s) Supervisionado(s) e à(s) Atividade(s) Complementar(es) será(ao) cumprida(s) fora do horário de aula previsto para o funcionamento do curso mediante regulamento próprio aprovado e divulgado pelo Colegiado do Curso.

(**)     A carga horária total do curso, estabelecida em horas, é convertida em h/a de 50 minutos.

A carga horária total do curso poderá ser acrescida por disciplinas optativas cursadas para enriquecimento curricular, inclusive a disciplina de Língua Brasileira de Sinais – LIBRAS, em conformidade com as disposições contidas no Decreto n.º 5.626, de 22 de dezembro de 2005.

7. DISTRIBUIÇÃO DAS DISCIPLINAS POR ÁREA DE FORMAÇÃO

	CURSO SUPERIOR DE TECNOLOGIA EM DESIGN DE MODA



	
	1.a Série
	2.a Série
	3.a Série

	CERTIFICAÇÃO
	Técnico em Criação e Interpretação Básica de Moda
	Técnico em Planejamento de Desenvolvimento de Produto de Moda
	Tecnólogo em Design de Moda

	Formação Básica

10%


	*Pesquisa de Moda e Laboratório de Criação
	*Desenho Técnico e Computadorizado I


	*Desenho Técnico e Computadorizado II



	Formação Tecnológica Geral

20%
	*Tecnologia da Costura
	*Tecnologia da Confecção
	

	
	*Tecnologia Têxtil
	*Processos e acabamentos
	

	Formação Tecnológica Específica do Curso

50%
	*Modelagem Tridimensional


	*Desenho de Moda II
	*Modelagem Computadorizada



	
	*Desenho de Moda I


	*Modelagem Plana I
	*Modelagem Plana II

	
	
	*Planejamento de Produto
	*Execução de Produto

	Formação Científica e Humanística

10 %
	*Psicologia Geral


	
	 *História da Moda



	
	*História da Indumentária
	
	

	Formação

Complementar

10%
	
	*Marketing de Moda
	*Empreendedorismo

	
	
	
	*Gestão de Moda



	
	
	
	*Estágio Supervisionado

	N.º de Disciplinas
	7 
	7 
	8 

	Carga Horária da Série
	640
	640 
	720 



	Atividades Complementares
	40
	20
	20



	Carga Horária Total

2080


	680
	660
	740

	Formação Livre


	As disciplinas de formação livre possibilitam ampliar os conhecimentos complementares dos alunos. Tais disciplinas são ofertadas em Regime de Enriquecimento Curricular dentre aquelas não pertencentes ao seu currículo. Sendo a carga horária da disciplina variável de acordo com as opções de cada aluno.



8.
EMENTÁRIO DAS DISCIPLINAS E DESCRIÇÃO DAS ATIVIDADES

1.ª  Série

	Disciplina: História da Indumentária
	X
	Presencial

	
	
	Semipresencial

	Carga Horária 

	80 h/a
	Carga Horária Teórica

	
	h/a
	Carga Horária Prática

	
	h/a
	Carga Horária PCC

	
	80 h/a
	Carga Horária Total

	Ementa: 

	A evolução dos povos da antiguidade até a sociedade contemporânea e a história do vestuário com as implicações sócio-culturais.

	Objetivos Específicos:

	· Analisar a origem da indumentária, sua evolução ao longo da Pré-História e da História; 

· Identificar e compreender as razões que levaram o ser humano a buscar a indumentária; 

· Refletir sobre a indumentária como questão de educação, de identidade, ou de grupo, povo ou nação; 

· Correlacionar indumentária e classes sociais com o princípio da sedução.


	Bibliografia Básica: 

	KÖHLER, C. História do vestuário. 2 ed. São Paulo: Martins Fontes, 2001.

LAVER, J. A roupa e a moda: uma história concisa. São Paulo: Companhia das Letras, 2003.

BRAGA, J. História da moda: uma narrativa. São Paulo: Anhembi Morumbi, 2007.




	Disciplina: Psicologia Geral


	X
	Presencial

	
	
	Semipresencial

	Carga Horária 

	80 h/a
	Carga Horária Teórica

	
	h/a
	Carga Horária Prática

	
	h/a
	Carga Horária PCC

	
	80 h/a
	Carga Horária Total

	Ementa:

	Breve contextualização da psicologia, sua diversidade e teorias atuais da primeira infância à velhice; processos básicos do comportamento como a percepção, emoção, motivação, inteligência e aprendizagem; influência dos meios de comunicação, violência, saúde ou doença mental na ação humana.



	Objetivos Específicos:

	· Compreender a evolução histórica da psicologia e de seu objeto de estudo.
· Analisar aspectos psíquicos do comportamento humano da infância à  velhice que possam contribuir para compreensão e formas diferentes de comunicação na relação profissional.
· Identificar os processos psicológicos básicos, tais como sensação e percepção, consciência, memória, motivação e emoção.

· Reconhecer a importância da psicologia para com a compreensão do comportamento humano e o auto-conhecimento.



	Bibliografia Básica: 


	BOCK, A. FURTADO, O e TEIXEIRA, M. Psicologias: uma introdução ao estudo de psicologia. 13. ed. São Paulo: Saraiva, 2001.

BRAGHIROLLI, E. M. et al. Psicologia geral. 20. ed. Porto Alegre: Vozes, 2001.
OLIVEIRA, M. K. Vygotsky. Aprendizado e desenvolvimento, um processo sócio-histórico. São Paulo: Cortez, 1993.




	Disciplina: Modelagem Tridimensional
	X
	Presencial

	
	
	Semipresencial

	Carga Horária 

	h/a
	Carga Horária Teórica

	
	160 h/a
	Carga Horária Prática

	
	 h/a
	Carga Horária PCC

	
	160 h/a
	Carga Horária Total

	Ementa:

	Parâmetros antropométricos para a modelagem tridimensional – moulage. Técnicas de percepção e desconstrução da forma. Métodos de elaboração de bases de modelagens por meio da técnica da modelagem tridimensional. Técnicas de interpretação de modelos.




	Objetivos Específicos:

	· Conhecer a estrutura ergonômica da roupa e a necessidade de aplicação da mesma;

· Executar as etapas para obtenção da modelagem básica;

· Identificar e manipular os materiais e equipamentos utilizados na modelagem;

· Conceituar a técnica de Modelagem Tridimensional (Draping, Moulage)

· Compreender a importância do tecido em relação ao modelo desejado;

· Manipular tecido em três formas dimensionais que obtenha harmonia entre o tecido e o modelo;

· Desenvolver percepção de proporção e colocação de linhas de estilo.  

· Avaliar o ajuste, caimento da roupa em modelos ao vivo.  



	Bibliografia Básica: 


	Duarte, S. E Saggese, S. Modelagem industrial brasileira. Rio De Janeiro: Letras e Expressões, 1998.

JONES, S. J.  Fashion design - manual do estilista. São Paulo: Cosacnaify, 2005.

FULCO, P. de T. Modelagem plana feminina. São Paulo: SENAC Nacional, 2003. a

_____. Modelagem plana masculina. São Paulo: Senac, 2003. b



	Disciplina: Pesquisa de Moda e Laboratório de Criação
	X
	Presencial

	
	
	Semipresencial

	Carga Horária 

	40 h/a
	Carga Horária Teórica

	
	40 h/a
	Carga Horária Prática

	
	h/a
	Carga Horária PCC

	
	80 h/a
	Carga Horária Total

	Ementa: 

	A criatividade é um dos quesitos mais importantes no desenvolvimento de um novo produto, portanto desenvolver a capacidade criativa por meio de técnicas e geração de idéias é fator fundamental para o planejamento e desenvolvimento de coleção. 



	Objetivos Específicos:

	· Desenvolver o raciocínio criativo e o exercício da criatividade na moda.

· Desenvolver a capacidade de análise e percepção visual no processo criativo.

· Transformar trajes conceituais em produtos comerciais adaptáveis à realidade dos trabalhos propostos;

· Desenvolver a investigação plástica sobre novos materiais tecnológicos;

· Apresentar estilo individual que possa resultar em trabalhos inovadores durante o processo criativo.

· Aplicar conhecimentos referentes à pesquisa de moda, desenvolvendo projetos de pesquisa.



	Bibliografia Básica: 


	DARIO, C. Observatório de sinais. Teoria e prática da pesquisa de tendências Rio de Janeiro:   Senac Rio, 2004. 

OSTROWER, F.  Criatividade e processo de criação. 11. ed. Petrópolis: Vozes, 2005.

TREPTOW, D.  Inventando moda: planejamento de coleção. Brusque: D.Treptow, 2003/2005. 




	Disciplina: Tecnologia Textil
	X
	Presencial

	
	
	Semipresencial

	Carga Horária 

	40 h/a
	Carga Horária Teórica

	
	40 h/a
	Carga Horária Prática

	
	h/a
	Carga Horária PCC

	
	80 h/a
	Carga Horária Total

	Ementa:

	Características do processo geral de fiação; propriedades naturais e químicas das principais fibras têxteis. Fluxograma e características dos maquinários; classificação de fibras e fios. 




	Objetivos Específicos:

	· Reconhecer as principais fibras têxteis existentes no mercado e também as novas tecnologias – fibras inteligentes;

· Identificar as fibras por processo de queima, microscopia e dissolução química;

· Compreender a leitura de textos direcionados à Indústria Têxtil;

· Conhecer o processo de transformação do fio (fiação).



	Bibliografia Básica: 


	AGUIAR NETO, P. P. Fibras têxteis.  Rio de Janeiro: CETIQT SENAI, 1996. 

CHATAIGNER, G. Fio a fio: tecidos, moda e linguagem. São Paulo: Estação das Letras, 2007.

RIBEIRO, L. G. Introdução à tecnologia têxtil I. Rio de Janeiro: CETIQT Senai 1984. 




	Disciplina: Desenho de Moda I
	X
	Presencial

	
	
	Semipresencial

	Carga Horária 

	h/a
	Carga Horária Teórica

	
	80 h/a
	Carga Horária Prática

	
	h/a
	Carga Horária PCC

	
	80 h/a
	Carga Horária Total

	Ementa:

	Desenho anatômico da figura humana (Cânones masculino, feminino e infantil;  noções básicas de perspectiva, luz e sombra, dehanche e panejamento.



	Objetivos Específicos:

	· Desenvolver a representação gráfica da figura humana e de vestuário na linguagem técnica e artística da moda. 

· Representar, por meio das técnicas de desenho, vestimentas feminina, masculina e infantil.

· Demonstrar os aspectos artísticos e técnicos das roupas através do desenho.

· Apresentar adequada coordenação motora voltada para a representação gráfica sob a ótica da linguagem técnica e artística de moda.



	Bibliografia Básica: 


	DOYLE, M. Desenho a cores. 2. ed. São Paulo: Bookman  2002. 

HALLAWELL, P. C. À mão livre: a linguagem do desenho. 3 ed. São Paulo: Melhoramentos, 1997. V.3.

WONG, W. Princípios de forma e desenho. São Paulo: Martins Fontes, 2001.




	Disciplina: Tecnologia da Costura
	X
	Presencial

	
	
	Semipresencial

	Carga Horária 

	h/a
	Carga Horária Teórica

	
	80 h/a
	Carga Horária Prática

	
	h/a
	Carga Horária PCC

	
	80 h/a
	Carga Horária Total

	Ementa:

	Técnicas e processos aplicados na costura industrial com treinamento operacional nos diversos tipos de equipamentos.

	Objetivos Específicos:

	· Identificar e operar máquinas industriais básicas;

· Classificar pontos e costuras de acordo com Normas Técnicas;

· Desenvolver a capacidade de observação com relação à qualidade da peça costurada;

· Executar técnicas de montagem de golas, mangas, bolsos, zíperes, etc.
· Apresentar conhecimentos técnicos e práticos que lhe permitam fazer e/ou conferir a execução de seus projetos.


	Bibliografia Básica: 


	ABRANCHES, G. P. Manual da gerência da confecção. Rio de Janeiro : SENAI – CETIQT, 1996.

AGUIAR NETO, P. P. Fibras têxteis. Rio de Janeiro: SENAI-DN, 1996.

CATELLANI, R. M. Moda ilustrada de A a Z. Barueri: Manole, 2003.




2.ª SÉRIE

	Disciplina: Desenho de Moda II
	X
	Presencial

	
	
	Semipresencial

	Carga Horária 

	h/a
	Carga Horária Teórica

	
	80 h/a
	Carga Horária Prática

	
	h/a
	Carga Horária PCC

	
	80 h/a
	Carga Horária Total

	Ementa:

	Desenho de croquis como forma de expressão; adequação de estilos próprios por meio de técnicas de desenho. 



	Objetivos Específicos:

	· Compreender a origem e evolução do desenho de moda e a sua utilização ao longo dos tempos.

· Utilizar técnicas de desenho para construir seu próprio estilo.

· Conhecer e utilizar diferentes técnicas de pintura. 



	Bibliografia Básica: 


	DOYLE, M. Desenho a cores. 2. ed. São Paulo:  Bookman  2002. 

HALLAWELL, P. C. À mão livre: a linguagem do desenho. 3 ed. São Paulo: Melhoramentos, 2004.

WONG, W. Princípios de forma e desenho. São Paulo: Martins Fontes, 2001.




	Disciplina: Marketing de Moda
	X
	Presencial

	
	
	Semipresencial

	Carga Horária 

	80 h/a
	Carga Horária Teórica

	
	h/a
	Carga Horária Prática

	
	h/a
	Carga Horária PCC

	
	80 h/a
	Carga Horária Total

	Ementa:

	Histórico do processo mercadológico e o mercado consumidor. Diferenças entre aplicações e conceitos. Perfil profissional e aplicação das ferramentas para a criação e desenvolvimento de projetos; o lançamento, a sustentação e melhor posicionamento do produto no mercado.

	Objetivos Específicos:

	· Desenvolver o conceito de marketing por meio de técnicas e ferramentas para aplicações práticas e projetos mercadológicos para desempenhar com eficiência os processos de um bem até o consumo final.

· Compreender o desenvolvimento de estratégias e planos de ação mercadológicos com base em informações já disponíveis e a encontrar através de procedimentos de pesquisas de marketing.



	Bibliografia Básica: 


	COBRA, M. Marketing & Moda. São Paulo: Senac, 2007. 

DE CARLI, A. M. S. O sensacional da moda. Caxias do Sul: EDUCS, 2002. 

KOTLER, P. Administração de marketing: análise, planejamento, implementação e controle. São Paulo: Pearson Prentice Hall, 2006. 




	Disciplina: Processos e Acabamentos
	X
	Presencial

	
	
	Semipresencial

	Carga Horária 

	h/a
	Carga Horária Teórica

	
	80 h/a
	Carga Horária Prática

	
	h/a
	Carga Horária PCC

	
	80 h/a
	Carga Horária Total

	Ementa:

	A tecelagem e suas características com vistas aos diferentes tipos de tecidos e rapports;  os processos de tingimento e beneficiamento pelos quais passam os produtos (malharias e tecidos planos).




	Objetivos Específicos:

	· Identificar tecidos planos e de malha, acabamentos e controle de qualidade existentes no mercado;

· Reconhecer as características físicas, químicas e biológicas de tecidos planos e malhas em laboratório;

· Refletir sobre  a leitura de textos direcionados à indústria têxtil.

· Conhecer e aplicar tingimentos nas matérias-primas têxteis e assim discernir os diversos tipos de corantes do atual mercado.

· Identificar os principais tipos de beneficiamentos e acabamentos nos tecidos e peças do vestuário.


	Bibliografia Básica: 


	ARAUJO, M. de. Tecnologia do vestuário. Lisboa: Fundação Calouste Gulbenkian, 1996

CHATAIGNIER, G. Fio a fio. Tecidos, moda e linguagem. São Paulo: Estação das Letras, 2007.

FERREIRA, E. L. Corantes naturais da flora brasileira. Guia prático de tingimentos com plantas. Curitiba: Optagraf, 1998.

RIBEIRO, L.G. Introdução à tecnologia têxtil. Rio de Janeiro: Cetiqt: SENAI, 1984. V.1, 2 e 3.




	Disciplina: Planejamento de Produto
	X
	Presencial

	
	
	Semipresencial

	Carga Horária 

	80 h/a
	Carga Horária Teórica

	
	80 h/a
	Carga Horária Prática

	
	h/a
	Carga Horária PCC

	
	160 h/a
	Carga Horária Total

	Ementa:

	Planejamento e execução de  projeto de produto de moda considerando todas as etapas e estratégias para o seu desenvolvimento.




	Objetivos Específicos:

	· Conhecer os processos de planejamento do produto vestuário;
· Desenvolver e formalizar conceitos de produto e noções de processo produtivo;

· Criar produtos de moda (roupas, calçados, acessórios) de acordo com o público alvo e necessidades de mercados considerando questões como: ciclo de vida do produto, formação de preço, designer.  


	Bibliografia Básica: 


	BAXTER,M. Projeto de produto: guia prático para o design de novos produtos, trad. Itiro Iida. 2. ed. São Paulo: Edgard Blucher Lltda, 2005.

CASTILHO, K.; MARTINS, M. M. Discurso da moda: semiótica do corpo. São Paulo:    Anhembi Morumbi, 2008.

GURGEL, F. C. A. Administração do produto. São Paulo: Atlas, 2001.

TREPTOW, D. Inventando moda. Planejamento de coleção. Brusque: D. Treptow, 2003.




	Disciplina: Modelagem Plana I
	X
	Presencial

	
	
	Semipresencial

	Carga Horária 

	 h/a
	Carga Horária Teórica

	
	80 h/a
	Carga Horária Prática

	
	h/a
	Carga Horária PCC

	
	80 h/a
	Carga Horária Total

	Ementa:

	Modelagem Plana Industrial específica para linha feminina em tecido plano.




	Objetivos Específicos:

	· Desenvolver peças do vestuário usando a técnica da modelagem plana industrial.

· Noções dos processos Ergonômicos. 

· Traçar o diagrama da peca básica.

· Desmembrar o molde e preparar para o corte.

· Desenvolver a prototipia.

· Ampliar e reduzir a modelagem plana.

· Compreender conceitos sobre medidas antropométricas e conhecer os instrumentos utilizados na modelagem



	Bibliografia Básica: 


	DUARTE, S. e SAGGESE, S. Modelagem industrial brasileira. Rio de Janeiro, Letras e Expressões, 2004.

FULCO, P. de T.  Modelagem plana masculina. São Paulo: SENAC, 2003. a

_____. Modelagem plana feminina. São Paulo: SENAC, 2003. b




	Disciplina: Tecnologia da Confecção
	X
	Presencial

	
	
	Semipresencial

	Carga Horária 

	h/a
	Carga Horária Teórica

	
	80 h/a
	Carga Horária Prática

	
	h/a
	Carga Horária PCC

	
	80 h/a
	Carga Horária Total

	Ementa:

	Tecnologias aplicadas aos setores de produção da indústria de confecção e seus benefícios como: maior produtividade e melhor qualidade do produto.




	Objetivos Específicos:

	· Aplicar conceitos de engenharia simultânea equiparando projeto de produto com projeto de produção;

· Identificar os processos de produção da indústria de confecção;

· Organizar fluxo de produção de acordo com o produto ou de acordo com os processos;

· Identificar a aplicar conceitos ergonômicos ao setor de produção;

· Selecionar entre diversos sistemas de produção o mais viável à indústria de confecção;

· Aplicar conceitos de qualidade e técnicas de acabamento do produto.



	Bibliografia Básica: 


	ABRANCHES, G. P. Manual da gerência da confecção. Rio de Janeiro: SENAI – CETIQT, 1996. V.2.

GAITHER, N.; FRAZIER, G. Administração da produção e operações. 8. ed. São Paulo: Pioneira.2004.

GOLDRATT, Eliyahu M. A META: um processo de melhoria contínua, trad. Thomas Corbett Neto. São Paulo: Nobel, 1997/2002/2007.



	Disciplina: Desenho Técnico e Computadorizado I
	X
	Presencial

	
	
	Semipresencial

	Carga Horária 

	h/a
	Carga Horária Teórica

	
	80 h/a
	Carga Horária Prática

	
	h/a
	Carga Horária PCC

	
	80 h/a
	Carga Horária Total

	Ementa:

	Planificação técnica de diversos tipos de peça do vestuário por meio da utilização de recursos gráficos.


	Objetivos Específicos:

	· Desenvolver a representação gráfica manual e computadorizada, planificada do desenho de forma clara para interpretação do mesmo. 

· Representar através das técnicas de desenho técnico peças do vestuário, masculino, feminino e infantil.  

· Demonstrar toda seqüência operacional da roupa por meio do desenho. 

· Apresentar coleção de forma adequada e coordenada por meio do desenho técnico.

· Realizar desenhos técnicos (representações gráficas), das principais peças do vestuário, bem como detalhes e aviamentos utilizando as ferramentas do software comercial Corel Draw.



	Bibliografia Básica: 


	GARCIA, C. A. CorelDRAW X3: interagindo com as ferramentas. São Paulo: Érica, 2007

LEITE, A. e VELLOSO, M. D. Desenho técnico de roupa feminina. São Paulo: SENAC, 2007.

ROMANATO, D. Desenhando moda com coreldraw. Rio de Janeiro: Brasport, 2008.




3.ª SÉRIE

	Disciplina: Empreendedorismo
	X
	Presencial

	
	
	Semipresencial

	Carga Horária 

	80 h/a
	Carga Horária Teórica

	
	h/a
	Carga Horária Prática

	
	h/a
	Carga Horária PCC

	
	80 h/a
	Carga Horária Total

	Ementa:

	Análise histórica dos negócios, a formação e desenvolvimento das empresas. Características, perfil e avaliação de “empreendedorismo”. Plano de negócios – técnicas de elaboração de projetos. 




	Objetivos Específicos:

	· Apresentar conhecimentos sobre empreendedorismo;

· Desenvolver habilidades para análise sobre a atividade empreendedora;

· Reconhecer os instrumentos necessários para criação de empresas voltadas para a área de confecção;

· Promover o empreendedorismo, projetando a criação e o desenvolvimento de uma empresa.  
· Desenvolver habilidades de gerenciamento e tomada de decisões quando da criação de empresas voltadas para área de confecção;

	Bibliografia Básica: 


	BERNHOEFT, R. Como tornar-se um empreendedor. São Paulo: Nobel, 1996

DEGEN, R. J. O empreendedor: fundamentos da iniciativa empresarial. São Paulo: Makron Books, 1989.

DORNELAS, J. C. A. Empreendedorismo: transformando idéias em negócios. Rio de Janeiro, 2001.



	Disciplina: Modelagem Plana II
	X
	Presencial

	
	
	Semipresencial

	Carga Horária 

	h/a
	Carga Horária Teórica

	
	80 h/a
	Carga Horária Prática

	
	h/a
	Carga Horária PCC

	
	80 h/a
	Carga Horária Total

	Ementa:

	Elaboração de bases, interpretação e graduação de modelos acompanhados de ficha técnica

	Objetivos Específicos:

	· Desenvolver peças do vestuário usando a técnica da modelagem plana industrial.

· Traçar o diagrama da peça básica.

· Desmembrar o molde e preparar para o corte.

· Desenvolver a prototipia.

· Ampliar e reduzir a modelagem.

· Compreender conceitos sobre medidas antropométricas e fator de elasticidade.



	Bibliografia Básica: 


	DUARTE, S. e SAGGESE, S. Modelagem industrial brasileira. Rio de Janeiro, Letras e Expressões, 2002.

FULCO, P. Modelagem plana feminina. São Paulo, SENAC, 2003.

ROSSETTI,A.  Roupas íntimas: o tecido da sedução. São Paulo: Martins Fontes, 1995.




	Disciplina: História da Moda
	X
	Presencial

	
	
	Semipresencial

	Carga Horária 

	80 h/a
	Carga Horária Teórica

	
	h/a
	Carga Horária Prática

	
	h/a
	Carga Horária PCC

	
	80 h/a
	Carga Horária Total

	Ementa:

	A história da Moda e os principais movimentos e correntes do final do século XIX até a contemporaneidade e as implicações sócio-culturais. Sua repercussão na América do Sul e Brasil.

	Objetivos Específicos:

	· Refletir sobre a moda no campo do vestuário como questão de educação, de identidade pessoal,  de cada tribo e nação;

· Correlacionar indumentária e classe social;

· Reconhecer a moda como mediadora das relações do homem com a sociedade;

· Caracterizar, através da história da moda, as linhas de desenvolvimento, bem como as interações existentes entre a sociedade, a arte, a economia, a política e a vida cultural;

· Pesquisar, analisar e compreender a evolução da moda no mundo, destacando a América do Sul com foco no Brasil;

	Bibliografia Básica: 


	BRAGA, João. História da moda: uma narrativa. 5. ed. São Paulo: Anhembi Morumbi, 2007.

_____. Reflexões sobre moda. 2. ed. São Paulo: Anhembi Morumbi, 2007.

BÜRDEK, B. História, teoria e prática do design de produtos. São Paulo: Edgard Blücher, 2006.

LAVER, J. A roupa e a moda: uma história concisa. 6 ed. São Paulo: Companhia das Letras, 2003.

CARDOSO, R. Uma introdução á história do design. São Paulo: Edgard Blücher, 2004.



	Disciplina: Execução de Produto
	X
	Presencial

	
	
	Semipresencial

	Carga Horária 

	80 h/a
	Carga Horária Teórica

	
	80 h/a
	Carga Horária Prática

	
	h/a
	Carga Horária PCC

	
	160 h/a
	Carga Horária Total

	Ementa:

	Avaliação e tendências de mercado; processos de desenvolvimento de produtos de moda; requisitos de projeto; formulação de produtos; avaliação e monitoramento da qualidade; produção e lançamento; assuntos periféricos ao planejamento, ao desenvolvimento e à execução dos produtos de moda; discussão entre a teoria e a prática e questões relacionadas á sustentabilidade.

	Objetivos Específicos:

	· Conhecer processos de gestão do design;

· Elaborar métodos de planejamento, criação e desenvolvimento de produtos;

· Aplicar técnicas de pesquisas e executar o planejamento e desenvolvimento de produtos elaborados;

· Compreender e transformar as informações coletadas com a pesquisa em resultados práticos;

· Identificar as melhores composições de forma que possam enriquecer os produtos de moda.

	Bibliografia Básica: 

	BAXTER, M. Projeto de produto. Guia prático para o desenvolvimento de novos produtos. Inglaterra: Universidade de Brumel: Edgard Blucher Ltda, 2005.  

BURDEK, B. E. História, teoria e prática do design de produtos. São Paulo: Edgard Blucher, 2006. 

GOMES FILHO, J. Design do objeto: bases conceituais, design do produto, design gráfico, design de moda, design de ambientes, design conceitual. São Paulo: Escrituras, 2006.

MESTRINER, F. Design de embalagem. São Paulo: Pearson Universitários, 2002.




	Disciplina: Modelagem Computadorizada
	X
	Presencial

	
	
	Semipresencial

	Carga Horária 

	h/a
	Carga Horária Teórica

	
	80 h/a
	Carga Horária Prática

	
	h/a
	Carga Horária PCC

	
	80 h/a
	Carga Horária Total

	Ementa:

	Tecnologias aplicadas à indústria de confecção especificamente nos setores de modelagem e corte com a utilização do sistema Audaces Vestuário.


	Objetivos Específicos:

	· Utilizar a tecnologia atualmente empregada nas confecções na área de desenvolvimento da modelagem, nas graduações e no planejamento do corte, articulando o enfesto e o encaixe.

· Identificar fundamentos  e novos conhecimentos para a produção; 

· Desmembrar moldes.



	Bibliografia Básica: 


	CAVALHEIRO, R. M. Modelagem plana feminina. Rio de Janeiro: SENAC, 2007.

DUARTE, S. e SAGGESE, S. Modelagem industrial brasileira. Rio de Janeiro: Letras e Expressões, 2004.

FULCO, P. de T. Modelagem plana masculina. São Paulo, SENAC, 2003.

Programa Audaces Moldes e Encaixe



	Disciplina: Gestão de Moda
	X
	Presencial

	
	
	Semipresencial

	Carga Horária 

	80 h/a
	Carga Horária Teórica

	
	h/a
	Carga Horária Prática

	
	h/a
	Carga Horária PCC

	
	80 h/a
	Carga Horária Total

	Ementa:

	A informação e inovação tecnológica nas organizações; a importância do planejamento e do conhecimento educacional, com base nos conceitos de administração e administrador. A  liderança participativa na administração; fontes de resistência às mudanças. Organização, planejamento, programação e controle da produção na indústria de produtos de moda. 



	Objetivos Específicos:

	· Reconhecer os processos de gestão do sistema produtivo e compreender conceitos novos e relevantes sobre administração da produção. 

· Identificar questões decisivas na administração. 

· Definir liderança e explicar suas semelhanças e diferenças em relação à gerência. 

· Reconhecer a importância da organização participativa, a fim de melhorar a comunicação entre líderes e subordinados. 

· Compreender os conceitos básicos e indispensáveis sobre qualidade e organização produtiva.

· Reconhecer conhecimentos básicos sobre produção e custos, com enfoque operacional.



	Bibliografia Básica: 


	BALLOU, R. Logística empresarial: transportes, administração de materiais e distribuição física. São Paulo: Atlas, 1995.

GAITHER, N.; FRAZIER, G. Administração da produção e operações. 8. ed. São Paulo: Pioneira, 2004.

MARTINS, E. Contabilidade de custos. 8 ed. São Paulo:  Atlas, 2006.




	Disciplina: Desenho Técnico e Computadorizado II
	X
	Presencial

	
	
	Semipresencial

	Carga Horária 

	h/a
	Carga Horária Teórica

	
	80 h/a
	Carga Horária Prática

	
	h/a
	Carga Horária PCC

	
	80 h/a
	Carga Horária Total

	Ementa:

	Utilização de sistemas de computação gráfica e a aplicação da informática na indústria têxtil e confecção.




	Objetivos Específicos:

	· Construir o desenho técnico de peças do vestuário e acessórios de moda.
· Desenvolver estampas.
· Elaborar ficha técnica.
· Apresentar o produto desenvolvido em portfólios.

	Bibliografia Básica: 


	GARCIA, C. A. CorelDRAW X3: interagindo com as ferramentas. São Paulo: Erica, 2007.

LEITE, A. e VELLOSO, M. D. Desenho técnico de roupa feminina. São Paulo: SENAC, 2007.

ROMANATO, D. Desenhando moda com coreldraw. Rio de Janeiro: Brasport, 2008

TATE, S. L. Inside fashion design. New Jersey: Pearson Prentice Hall, 2004.




	Disciplina: Estágio Supervisionado em Design de Moda
	X
	Presencial

	
	
	Semipresencial

	Carga Horária 

	h/a
	Carga Horária Teórica

	
	80 h/a
	Carga Horária Prática

	
	h/a
	Carga Horária PCC

	
	80 h/a
	Carga Horária Total

	Ementa:

	Reconhecimento da importância da relação teoria-prática, por meio do contato com atividades e ações desenvolvidas fora do âmbito da sala de aula ou do material didático específico, via atividades práticas de estágio.    




	Objetivos Específicos:

	· Ampliar o estudo dos conceitos desenvolvidos no material didático e na bibliografia básica de cada disciplina;

· Aprofundar a extensão das questões conceituais e práticas relacionadas às competências e habilidades requisitadas para a formação do profissional de moda.

· Estabelecer o diálogo entre a Universidade e o mercado de trabalho, a fim de aproximar profissional das reais necessidades exigidas em sua formação;

· Vivenciar atividades de cunho científico-cultural que estejam relacionados ao seu campo profissional, bem como a campos correlatos.
· Ampliar o estudo dos conceitos desenvolvidos no material didático e na bibliografia básica de cada disciplina;

· Aprofundar a extensão das questões conceituais e práticas relacionadas às competências e habilidades requisitadas para a formação do profissional de moda.

· Estabelecer o diálogo entre a Universidade e o mercado de trabalho, a fim de aproximar profissional das reais necessidades exigidas em sua formação;

· Vivenciar atividades de cunho científico-cultural que estejam relacionados ao seu campo profissional, bem como a campos correlatos.


	Bibliografia Básica: 


	BAXTER, M. Projeto de produto. Guia Prático para desenvolvimento de novos produtos. 2.ed. Inglaterra: Edgar Blucher, 2000. 

MOREIRA, D. A. Administração da produção e operações. São Paulo: Tompson Pioneira, 2000.
ROSA, A. J. Roteiro prático para desenvolvimento de novos produtos. São Paulo: Síntese, 1999.

SALOMON, D.V. Como fazer uma monografia. Belo Horizonte: Interlivros, 1977.

TREPTOW, D. Inventando moda: planejamento de coleção. Brusque: D. Treptow, 2003



Coordenador (a) do Curso

(Assinatura e Carimbo)







